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企業最愛 校友多
葉峻霖：「私立前段班，企業口碑好。」

淡江在《Cheers》雜誌「2026企業最愛大學生調查」連續29

年創下私校第一紀錄，已有良好穩定的社會評價，也在今年

新生心目中佔有明顯地位。

有趣的是，問卷結果中，「企業愛用」已被理解成一種與

人脈網絡相關的職涯優勢，與「校友資源」產生了明顯的連

結。在100份問卷中，有40人在不同題項中提到校友資源，把

淡江形容為「企業愛用、校友很多」、「校友人脈很廣」，

其中22人把「校友資源」列為選校前已知的淡江特色。

許多新生甚至把這一點列入選校考量。教設系古承玉入學

前對淡江便有「校友多、人脈廣」的印象，認同「校友廣」

的淡江形象，也是他選校的關鍵原因。一位不願具名的資訊

管理學系同學直言：「業界有學長姊為我們開路」，充分展

現他對「老牌學校、企業愛用」的信心。

資訊與圖書館學系葉峻霖在還沒進入淡江以前，就聽聞

「私立前段班，企業口碑好」。他在全面考量學校排名、未

來就業機會、科系特色、師資、交換、AI、跨域、企業對畢

業生的評價等條件之後，選擇淡江為第一志願，似乎已經把

四年後的就業，放進生涯規劃之中。

有歷史傳統 老牌私校
歐芮綺：「老學校不一定古板與傳統，願意隨趨

勢變動才是最大的未來」。

國際化 交換機會多
裘古‧伊書麻里：「淡江，用 AI 科技與國際

視野，探索自我與無限的未來。」

淡水好山水 校園優美
吳侑宸：「漂亮、爬坡、常下雨。靠海很近，可

以看日落。」

新生對「淡江三化：國際化、資訊化、未來化」教育政策

不見得有概念，許多人在入學前對淡江的印象是：淡水、

山、坡、雨、風景、淡水河、夕陽、老街、校園漂亮。

有新生說「靠山又靠海，很偏遠」，有人說「好山，好

水，不無聊」；有人用「遠、大、歷史悠久」形容淡江；有

人甚至把「坡道」列為三個代表淡江的名詞之一。

同一個「淡水」既是品牌資產，也是品牌負擔。它可以

是「夕陽、淡水、漂亮校園、海、風景」，也可能意味著

「遠、通勤時間長、潮濕、下雨、很多坡」。淡江的美，與

它的地理位置、氣候風土，形成一種有趣的矛盾。

當他們來到校園，和淡江產生聯結，「淡江印象」從小小

的體會涓滴而成，用詞直白貼切，令人莞爾：

「有著很酷的建築設計，你那邊的一樓有可能會是（這邊

的）不同樓層。」

「很棒的學校，但要一直爬坡。」

「系多，吃多，雨多。」

「每天下課看像（似）退休生活一樣，夕陽美景映入臉

龐，我想一輩子住在淡大不離開。」

也有學生用「人文、自然和AI」來形容淡江，人事物的

交融，全是「因為這些是我目前開學2個禮拜所最喜歡的事

物，特別是周邊的風景。」

口耳相傳 認識淡江
想到淡江，想到什麼？調查發現，新生認識淡江，不

只來自招生資訊或學校宣傳，「別人怎麼說淡江」也形

塑了入學前的品牌印象。

問卷中反覆出現「知名私校」、「私立前段」、「企

業愛用」、「校友多」等描述，有學生轉述長輩認為

「淡江很好」，也有人從親友、師長、學長姐或職場經

驗中，聽見企業對淡江畢業生的肯定。這些說法經由人

際網絡流傳，形成淡江長期累積的口碑。

這顯示淡江品牌不只存在於官方論述，更存在於校

友、家長、教師與社會大眾日常的「口耳相傳」中。

口碑及校友榜樣具影響力
有學生生動地陳述別人口中的淡江：「欸淡江不錯

啊！我好幾個底下的員工都淡江出來的！」「欸淡江好

啊，周杰倫就讀旁邊的淡江中學…」，還有學生是因為

「一起去爬山的叔叔」曾經提到淡江，成為進淡江的動

力。這些日常，都一點一滴留下記憶，也在新生選校過

程中發揮影響。	

校友的榜樣，讓口碑更具推薦力。楊懷叡就是因為姑

姑為淡江英文系校友，加上曾接觸德國學生，對德文產

生興趣，開始自學德文。這兩個因素，讓他以淡江歐語

系德文組為第一志願，成為今年「有蓮獎學金」的候選

人。管理科學學系吳婕伃也因為「阿姨是一個很聰明很

厲害的人，看她讀淡江後來又在加拿大留學」，讓她下

定決心選淡江。

從新生的回答可以看見，口碑透過家人、師長、學長

姐與社會人際網絡持續流傳；當「淡江很好」、「企業

愛用」、「有名私校」等評價與科系、就業、交通等個

人需求交會，便可能進一步轉化為實際的選校決定。

境外生看重聲譽與全英課程
愈來愈多的境外生來到淡江，營造多元共融的校園文

化。他們又如何看淡江？

政經系後藤怜亞將淡江列入第一志願，主要是看在科

系課程、交換機會、地理位置與獎學金，並提到淡江在

臺灣有知名度、全英文課程多。同樣是第一志願考入

政經系的境外生杜飛龍表示，在他尋找大學的過程中，

經常聽到人們形容淡江大學是一所歷史悠久、聲譽良好

的學校，且擁有龐大國際學生社群。最讓他印象深刻的

是，淡江具有濃厚的國際化氛圍，也提供許多機會，讓

來自不同國家的學生交流互動。

為教設系多元跨領域課程所吸引，裘古‧伊書麻里為

自己有興趣的「社會、教育、設計以及未來學」而來，

她為淡江寫下招生廣告：「淡江，用 AI 科技與國際視

野，探索自我與無限的未來。」充分展現她對目前所學

的投入。

115 學年度大學部日間學制新生註冊率在 9 月開學

之後開出紅盤，學校首頁打出連續 3 年突破 101%的好消息。

開學典禮當天，新生人龍穿越能夠俯瞰觀音山淡水河景的大

操場，連接到 132 階的克難坡，走上 76 年以來，34 萬校友

都曾留下足跡的宮燈道。

連續三年的註冊率反映出近年淡江的形象，與新生的期待

有了交會點。為了解新生心目中的「淡江印象」，本報在9月

底發出「新生選校與淡江品牌印象調查」線上問卷，根據100

位來自各系大學部新生的填答，了解他們選擇淡江的考量，

並描繪出2026新生專屬的「淡江印象」。

淡江在新生的眼中有著表裡不一致的印象：一方面認為淡

江是「有歷史、有傳統、老牌私校」；另一方面又注意到

「AI、資訊化、國際化、跨域、數位學習與未來化」。

歐洲語文學系德文組楊懷叡以「學術研究歷史悠久且專

精」形容淡江；公共行政暨法律學系歐芮綺也認為外界印象

是「老一輩聽過、有名氣、校友多人脈廣」，她自己入學半

個月以來的體會，感受到「老學校不一定古板與傳統，願意

向趨勢變動才是最大的未來」。

有位學生甚至為淡江寫下招生宣傳說：「淡江是跟得上流

行的老人。」

在相較於「資訊化」（16人勾選）、「未來化」（16人勾

選），「國際化」（49人勾選）雖不是所有新生共同的第一

理由，但已是一個高度具有招生辨識度的淡江特色。

同為全球政治經濟學系新生的陳茂宇、王政皓皆重視國際

交換／出國機會；林宥希也將其列入選校考量。陳茂宇更進

一步指出，這也是他入學前對淡江最鮮明的印象，最後讓他

下定決心選淡江的那個關鍵因素。

企業管理學系蔡妤潔為了「國際交換／出國機會」而來。

入學後發現「校園很大，文化豐富，可以接觸到不同國家的

學生」，印證了她的想像。

原本沒有考慮淡江的教育與未來設計學系裘古‧伊書麻

里，偶然間發現了這個企業評價好、國際交換機會多的北部

學校，「北部資源較多，方便我以後有多元的實習管道與機

會。」印象最深刻的是國際交換機會多，將來想要到不同的

環境學習與生活。

政經系後藤怜亞以第一志願進淡江，入學前對淡江一無所

知，選淡江除了受到科系特色吸引，主要是認為淡江在臺灣

有知名度國際化程度高，開設的全英課程多。

從新生視角 看見淡江印象
當大學間的招生零和競爭在少子化
的臺灣愈見白熱化，淡江憑藉什麼
魅力招來全國最多的新鮮人？新生
心目中的「淡江印象」為何？


