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吳世家分享品牌行銷策略

學習新視界

【記者姚順富淡水校園報導】大傳系「行銷傳播概論」課程於6月10日於MS Teams線

上舉辦國際學術演講「社群時代下時尚品牌之風格行銷」講座，特別邀請香港中文大

學新聞與傳播學院企業傳播研究所副主任吳世家教授，與同學分享其多年行銷工作經

驗，及精品品牌行銷策略。同時鼓勵同學「在大學期間，培養對社群行銷與策劃活動

的能力，以及對行銷議題的敏銳度，累積知識將有助未來職涯發展。」 

吳世家教授解釋何為「時尚品牌」？為介於快時尚品牌與奢華品牌之間的「輕奢華品

牌」。她提出時尚品牌具有以下四種元素，其一品牌定位：具有明顯特徵，並有自己

的品牌故事；其二創新：必須與時俱進，推陳出新、配合春夏秋冬季節潮流變化；其

三價格與價值：價格親民、雖非奢華品牌，但具有奢華品牌的質感；其四流行性；顧

客要跟得上品牌的腳步，時尚品牌會隨著潮流而更新產品。 

吳世家強調，因應時代需求，現今不只時尚品牌，許多傳統產業更需要數位行銷傳播

人才，同學欲從事這類工作需要具備瞭解程式化平臺，及懂得利用大數據分析。她告

訴同學：「在畢業前若能將實虛的技能都掌握得當，相信對未來發展會很有幫助。」 

演講最後進行Q&A，許多同學提出若要進入時尚圈或是其他領域的工作，需要培養哪

些能力。吳世家解釋：「就像風格一樣，我們必須培養去探索喜歡的領域，涉獵相關

的訊息與能力，總有一天能夠進入到你所喜歡的領域。」大傳一李瞳分享，本次演講

讓她瞭解到目前許多產業需要數位元行銷人才，若缺少相關人力，品牌商品將難以進

行宣傳推動。






